arv
Lot Sani,
s,
TS,
e

RCDE STADIUM

MOLCAWORLD

EL ESTADIO DEL REAL CLUB DEPORTIVO ESPANYOL (RCDE) DE BARCELONA
SE RENUEVA TAN SOLO 10 ANOS DESPUES DE HABERSE INAUGURADO,
BUSCANDO NUEVAS OPORTUNIDADES DE MARKETING. EL ARTIFICE DEL
PROYECTO, MOLCAWORLD, NOS EXPLICA COMO CREO EL CONCEPTO
INTEGRAL DE REVITALIZACION PARA EL CORAZON DEL ESTADIO (EL
VESTUARIO Y EL TUNEL DE JUGADORES), SIEMPRE RESPETANDO EL ADN DEL
CLUB, CON ASPECTOS TAN ARRAIGADOS COMO SU MASCOTA, EL PAJARO
QUE AL MISMO TIEMPO DA NOMBRE A SU AFICION: “LOS PERIQUITOS".
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EL PROYECTO

EL RCDE siempre ha tenido clara la importancia
del estadio en la estrategia comercial y de mar-
ca del club. Por eso fue el primer gran equipo
espanol en construir un nuevo estadio en el
siglo XXI. La inauguracion del RCDE Stadium
marco un hito en el futbol espanol, pero tam-
bién a nivel global. De hecho, fue considerado
mejor recinto deportivo mundial del ano 2010
en Stadium Business Awards.

"Después del extraordinario impulso que su-
puso la inauguracién del estadio hace 10 anos,
actualmente el recinto esta atravesando una
légica y paulatina disminucion en cuanto a re-
percusion mediatica y entre los mismos aficio-
nados”, explican desde Molcaworld. “Esta fue la
causa para que el mismo equipo de profesiona-
les del Espanyol que trabajo durante la inaugu-
racion del estadio, decidiera que era el momen-

to de dar un nuevo impulso al RCDE Stadium. EL P2 | A MASCOTA ILUMINADA PRESIDE EL VESTUARIO, DISENADO EN CIRCULO

recinto, con sélo una década de utilizacion, tenia
una estructura y funcionamiento correctos, por
lo que el proyecto se centrd en ejecutar una
revitalizacién, buscando la maxima repercusion
con una inversion contenida’.

Para ello, EL RCD Espanyol de Barcelona confié
en Molcaworld, una de las mas reconocidas
companias en Sport Branding, con gran expe-
riencia en estadios como Mestalla (Valencia
CF), Sanchez Pizjuan (Sevilla FC), Wanda Metro-
politano (Atlético de Madrid), Benito Villamarin
(Betis), Son Moix (Mallorca), el Alcoraz (Huesca),
Balaidos (Celta de Vigo) etc.

COMO SE HIZO

El trabajo de Molcaworld es 3602. Ademas del
concepto y el diseno, también se ocupa de la
fabricacion e instalacion de todos los compo-
nentes de la revitalizacion, asi como del Pro-
ject Management. Una vez el club estuvo de
acuerdo con el concepto, los profesionales
de Molcaworld disenaron las tres areas prin-
cipales del proyecto con un gran sentido de la
espectacularidad.

1-El vestuario se diseii6 en circulo, con la
mascota iluminada presidiendo el techo. Se
buscdé una imagen que dotara de prestigio al
cluby que invitara a los jugadores a pertenecer
al Espanyol, tanto los actuales como los futu-

LAS 10 APLICACIONES DE IMPRESION DIGITAL EN ES
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>> APLICACION:
Revitalizacion del interior
RCDE Stadium.

>> PRODUCCION:
Molcaworld.

>> TECNOLOGIA:

* Senalética: impresion directa
sobre composite de 3Imm.

* Textil giratorio a dos caras:
sublimacioén.

* Arcos tunel de jugadores:
estructura de aluminio, textiles
impresos por sublimacion
encajados en forma de arco.
Retroiluminado con luz giratoria
a través de un eje movil central.

* Impresioén lenticular 3D en
pasillo de acceso. Impresion
digital a 12 tintas.

* Resto: textiles impresos
por sublimacion.

>> MATERIALES:

* Arcos: textil impreso en perfil
aluminio encastrado con
tornilleria. 495 X1495mm.

* Impresion lenticular 3D. Efecto
de cambio de tres imagenes para
ser visto al pasar. 3,3mm
de grosor. 465x1495mm.
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UN GRAN IMPACTO DE LA MARCA DEL CLUB GRACIAS A
UNA REVITALIZACION QUE ASEGURA UN RETORNO DE LA
INVERSION INFERIOR A UN ANO ¥

ros fichajes. De este modo, el primer fichaje de
invierno del Espanyol fue presentado en el ves-
tuario, con una imagen que atrajo la atencion
del planeta futbol. Y todo con una iluminacién
dindmica, acompanada de musica, disenada
para el tour del estadio y el fan engagement.

2-Efecto en el pasillo de acceso hacia el tu-
nel de vestuarios: se instalo una interesante
innovacion que permite ver a los jugadores de
la plantilla vestidos con los distintos uniformes
del club a medida que se avanza caminando.
Un efecto para la motivacion de los jugadores
siendo un elemento visual y muy atractivo para
los visitantes al tour del estadio.

3- El tinel de acceso al terreno de juego ha
sido tal vez el escenario que mas elogios ha re-
cibido: 10 anillos de luz dinamica acompanan a
los jugadores hasta el campo. 25 metros de luz

que la television convirtid en un espectaculo
global durante el partido del Espanyol contra
el FC Barcelona. Un gran impacto de la marca
del club gracias a una revitalizacion que asegu-
ra un retorno de la inversion inferior a un ano
gracias a ser un elemento clave en el tour del
estadio, y convertirse en una zona comerciali-
zable para eventos de empresas.

La revitalizacion del corazén del estadio, eje-
cutado en sélo 2 semanas de trabajo, ha vuelto
a situar el RCDE Stadium en las portadas de
periodicos y programas deportivos de todo el
mundo. Un claro ejemplo de la conveniencia
de una continua actualizacion de la imagen de
los estadios, independientemente de su ano de
construccion, para favorecer un aumento del
ROI de los patrocinadores del club, los ingre-
sos adicionales, la implicacion de los jugadores
y el orgullo de los aficionados.
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9 ACCESO AL TUNEL DE VESTUARIOS CON IMAGENES DE LOS JUGADORES CON DIFERENTES EQUIPACIONES DEL CLUB.

LAS 10 APLICACIONES DE IMPRESION DIGITAL EN ESPANA
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